Znak jakosci po francusku

Krajowe oznaczenia zywnosci ekologicznej to symbole i etykiety
umieszczane na produktach, ktére potwierdzajq ich pochodzenie z rolnictwa
ekologicznego oraz spetnienie okreslonych norm jakosci. Majq one na

celu utatwienie konsumentom rozpoznawania zywnosci wyprodukowanej

w sposob przyjazny dla srodowiska, z poszanowaniem dobrostanu zwierzqt

i zasad zréwnowazonego rozwoju. W Unii Europejskiej sq kraje, gdzie stosuje
sie zarowno unijne logo rolnictwa ekologicznego, jak i krajowe certyfikaty
przyznawane przez upowaznione jednostki kontrolne, co zapewnia
wiarygodnosc i przejrzystosc¢ systemu oznaczania produktow ekologicznych.

witasdnie te lokalne oznaczenia sg w pierwszej
kolejnosci rozpoznawalne i chetniej wybierane
przez konsumentow. Takim przyktadem jest Francja.
Francuskie logo AB (Agriculture Biologique) to
jedno z najbardziej rozpoznawalnych oznaczen
zywnosci ekologicznej we Francji. Symbol ten,
w charakterystycznym zielonym kolorze z literami ,AB”,
potwierdza, ze produkt spetnia wymagajace normy
rolnictwa ekologicznego okre$lone przez prawo Unii
Europejskiej i Francji. Logo AB jest dobrowolne, lecz
jego obecno$¢ stanowi gwarancje wysokiej jakosci
i autentycznosci produktéw ekologicznych we Francji.
Logo AB powstato z inicjatywy francuskiego
Ministerstwa Rolnictwa, aby ujednolici¢ i wyréznic¢
produkty pochodzace z certyfikowanego rolnictwa
ekologicznego we Francji. Jego wprowadzenie miato na
celu zwiekszenie zaufania konsumentéw oraz wsparcie
rozwoju rolnictwa ekologicznego poprzez jasne
i rozpoznawalne oznaczenie.
Znak zostat oficjalnie ustanowiony w 1985 roku,
a od 1996 roku jest chronionym logo panstwowym.
Poczatkowo funkcjonowat jedynie w oparciu
o krajowe przepisy francuskie, lecz po wprowadzeniu
wspolnotowych regulacji Unii Europejskiej dotyczacych

Ciekawostka jest, ze w niektérych krajach to

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

e Od lewej: francuskie logo AB (Agriculture Biologique)
i europejski ,zielony ekoli$¢” - oznaczenia zywnosci
ekologicznej
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produkcji ekologicznej system certyfikacji zostat
dostosowany do standardéw unijnych.

Logo AB to jedno z najstarszych krajowych
oznaczen zywnosci ekologicznej w Europie i do dzi$
czesto wystepuje obok unijnego ,zielonego ekoliscia”,
wspoélnego symbolu zywnosci ekologicznej w UE,
i nadal pozostaje waznym elementem francuskiej
tozsamosci ekologicznej oraz gwarancjg jakosci
dla konsumentéw. Oznacza, ze produkt pochodzi
z certyfikowanego  gospodarstwa  ekologicznego,
spetnia wymagania okreslone w prawie francuskim
i unijnym (rozporzadzenie UE 2018/848) i zawiera co
najmniej 95% sktadnikow pochodzenia ekologicznego.

Francuskie logo zywnosci ekologicznej — rozpo-
znawalnos$¢ bliska 100%!

W popularyzacji zywnosci ekologicznej duza role
odgrywa oznaczenie lokalne, nie tylko wspdlnotowy
,zielony ekoli$¢”. Wynika to z dtuzszej historii i wciaz
wiekszej rozpoznawalnosci  ,starego” krajowego
logo. 97% Francuzéw rozpoznaje logo AB, podczas
gdy euroliscia 63% (wg Biokurier). Oba oznaczenia
stosowane s3 na produktach jednoczesnie.

Wedtug najnowszego badania Agence Bio/CSA
z 2022 r. 95% Francuzéw rozpoznaje logo AB, ktoére
jest zdecydowanie bardziej rozpoznawalne niz logo
europejskie ,ekolis¢” (58% zna to drugie).

Logo AB (Agriculture Biologique) cieszy sie we
Francji bardzo wysoka rozpoznawalnoscia i zaufaniem
spotecznym. Wedtug badan opinii publicznej jest
jednym z najbardziej znanych znakéw jakosci zywnosci
w kraju - wiekszos$¢ Francuzow potrafi je zidentyfikowaé
i kojarzy z produktami ekologicznymi wysokiej jakosci.

Symbol ten stat sie synonimem wiarygodnosci,
naturalnosci i poszanowania S$rodowiska, a jego
obecno$¢ na opakowaniu ma istotny wptyw na decyzje
zakupowe konsumentow. Wysoka rozpoznawalnos$é
logo AB wynika z jego dtugiej obecnosci na rynku (od
lat 80. XX wieku), konsekwentnej polityki informacyjne;j
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® Przyktad etykiet produktéw bio w jednym z francuskich sklepéw (logo AB i zielony ,euroli$¢”)

panstwa oraz szerokiego stosowania przez producentéw
i dystrybutoréw zywnosci ekologicznej.

Dzieki temu logo AB nie tylko identyfikuje produkty
ekologiczne, lecz takze buduje wizerunek francuskiego
rolnictwa jako nowoczesnego, odpowiedzialnego
i przyjaznego $rodowisku.

Motywacje konsumentéw — zaufanie do jakosci
i regionalizm

Francuzi uwazaja, ze krajowe produkty sg bardziej
godne zaufania - wiedzg, kto je produkuje i jak. Systemy
kontroli (m.in. INAO, certyfikaty AB, Label Rouge, AOP)
sg postrzegane jako rygorystyczne i wiarygodne. W ba-
daniu Agence BIO/CSA z 2022 r. az 87% konsumentéw
wskazato, ze ,pochodzenie francuskie jest gwarancja
jakosci”. 73% Francuzéow deklaruje, ze ,kiedy kupuje
produkty bio, stara sie wybierac te pochodzace z regio-
nu lub Francji”, 84% konsumentow uwaza, ze produkty
bio powinny by¢ rowniez lokalne. Hasto ,Bio et local,
c'est I'idéal” (,Bio i lokalne to ideat”) stato sie oficjalnym
mottem Agence BIO i partneréw branzowych.

Solidarnos¢ lokalna to silna warto$¢ we Francji -
konsumenci chca wspierac francuskich rolnikéw, szcze-
gblnie po kryzysach (COVID-19, wojna w Ukrainie).
Kampanie rzagdowe i medialne wzmacniajg te postawe.
Kupujac krajowe produkty, konsumenci majg poczucie,
ze pienigdze zostajg w lokalnej gospodarce, zamiast
yuciekac¢” za granice. Produkty krajowe sg postrzegane
jako bardziej ekologiczne, bo wymagaja mniej transpor-
tu. Konsumenci 13cza logo AB (rolnictwo ekologiczne)
z ideg ,bliskosci i mniejszego $ladu weglowego”. Fran-
cuzi s bardzo przywiazani do kulinarnej tozsamosci -
regionalne produkty (np. ,Produit en Bretagne”, ,Origi-
ne France”) budza dume i emocjonalne zaufanie. Wybor
krajowego produktu to czesto gest patriotyzmu konsu-
menckiego.

Francuzi kupuja produkty bio i lokalne z trzech gtow-
nych powodoéw:
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e wspieranie lokalnych producentéw (=90% respon-
dentéw tak deklaruje),

e zaufanie do pochodzenia - wiedza, skad pochodzi
produkt,

e Swiezo$¢ i mniejszy $lad weglowy (transport,
sezonowos¢).

® Ekspozycja produktow bio w jednym z francuskich
marketéw
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Czy w Polsce powinno sie rdwniez wprowadzi¢
krajowe logo zywnosci ekologicznej?

W ostatnich latach coraz wiecej konsumentéw zwraca
uwage na pochodzenie kupowanej zywnosci, jej wptyw
na $rodowisko oraz sposéb produkcji. W odpowiedzi
na te potrzeby wiele krajow wprowadzito wtasne
oznaczenia certyfikowanych produktow ekologicznych,
ktére maja budowad zaufanie i utatwia¢ $wiadome
wybory zakupowe. W Polsce péki co funkcjonuje unijne
logo zywnosci ekologicznej, jednak coraz czesciej
pojawiaja sie gtosy, ze warto bytoby wprowadzi¢ takze
krajowe logo eko, ktére dodatkowo wyrdzniatoby
rodzime produkty i wspierato polskich producentéw.
Czy takie rozwigzanie rzeczywiscie jest potrzebne?

Z pewnoscia bedg ku temu argumenty za i przeciw.
Krajowe logo eko w Polsce miatoby sens, ale jego
powodzenie zalezatoby od kilku kluczowych czynnikéw.

Polacy, podobnie jak Francuzi, czesto bardziej ufajg
»,swoim” symbolom niz unijnym. Logo krajowe mogtoby
by¢ czytelniejsze i blizsze emocjonalnie niz obecny
zielony ,euroli$¢”, wzmacniatoby poczucie, ze produkt
powstat w naszym kraju, a nie gdzie$s w Europie lub poza
nia. Krajowy znak mogtby wyrézniaé polskich rolnikéw
ekologicznych, a to sprzyjatoby krétkim tancuchom
dostaw, mniejszemu $ladowi weglowemu i rozwojowi
regionow. Krajowe logo z wyraznym przekazem (np.
,Polski produkt ekologiczny”) mogtoby by¢ bardziej
intuicyjne i zrozumiate. Polska mogtaby stworzy¢ wtasny
znak, ktéry taczytby ekologie, jakos¢ i pochodzenie - np.
jako rozszerzenie znaku ,Produkt Polski”.
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Niestety, istnieje réwniez ryzyko zamieszania wsréd
konsumentéw. Nowe logo mogtobywprowadzi¢ nadmiar
znakéw i dezorientowad ich (np. czy to dodatkowa
gwarancja, czy co$ innego?). Stworzenie, wprowadzenie
i kontrola nowego systemu wymagataby dodatkowych
naktadéw administracyjnych, w tym nowych kosztow
i biurokracji (certyfikacja, kampanie informacyjne,
nadzor). Nie nalezy zapominad, ze zbudowanie zaufania
wymaga czasu. Nawet najlepsze logo nie zadziata od
razu. Musiatoby by¢ konsekwentnie promowane, tak
jak francuskie AB (ktore istnieje od 1985 roku).

Czy polskie logo zywnosci ekologicznej ma szanse
znalez¢ sie na rynku? Jesli spetnitoby podstawowe
warunki, to by¢ moze.

Polskie logo zywnosci eko musiatoby:

e by¢ proste, wiarygodne i oficjalne (np. pod

patronatem MRiIRW lub jednostki certyfikujacej),

e by¢ dobrze wypromowane - np. przez kampanie
edukacyjne i wspétprace z sieciami handlowymi,

e oferowa¢ dodatkowa warto$¢ - np. gwarancje
polskiego pochodzenia lub krétkiego tancucha
dostaw.

W takim scenariuszu krajowe logo eko mogtoby staé

sie rozpoznawalnym i zaufanym symbolem, podobnie
jak francuskie AB.

Agnieszka Jereczek
specjalistka PODR w Lubaniu
a.jereczek@podr.pl

Dofinansowane przez
Unie Europejska

Operacja pn. ,Innowacyjne rozwigzania szansa rozwoju rolnictwa ekologicznego” dofinansowana ze srodkéw Unii Europejskiej
w ramach Planu Strategicznego dla Wspélnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 - Schemat || Pomocy Technicznej WPR 2023-
2027 - Wsparcie operacji realizowanych w ramach KSOW+.

Operacja realizowana przez Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Lubaniu. Instytucja Zarzadzajaca Planem Strategicz-
nym dla Wspdlnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Rok 2025 przynidst szereg decyzji i dziatan potwierdzajqcych, ze Polska coraz
aktywniej uczestniczy w europejskiej transformacji energetycznej. Nowe poro-
zumienia miedzynarodowe, aktualizowane strategie oraz rosnqce inwestycje

w gospodarke niskoemisyjng wskazujq, ze kraj stopniowo umacnia swojq pozy-
cje w procesie przechodzenia na czystq energie.
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