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detalicznych, restauracji, przedszkoli na terenie woje-
wodztwa i powiatéw osciennych.

W ramach dziatalnosci MLO mozna prowadzi¢ pro-
dukcje produktéw mlecznych, rybnych, rozbiér i prze-
twérstwo miesa. Sprzedaz w miejscu produkcji nie jest
limitowana, natomiast istnieje obowigzek limitowanych
dostaw do odbiorcéw detalicznych.

Kontrola wtasna produkcji musi by¢ oparta o dobrg
praktyke higieniczng i produkcyjna, a takze o wdro-
zony system bezpieczenstwa zdrowotnego oparty na
zasadach HACCP. Wymagania prawne i weterynaryjne
dla producentéw prowadzacych dziatalnos¢ w zakre-
sie RHD i MLO okreslone sg w Rozporzadzeniu WE
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852/2004 oraz Rozporzadzeniu WE 2073/2005, a tak-
ze w prawie krajowym.

Jezeli chodzi o produkcje produktéw z gesiny w ra-
mach RHD, mozliwa jest sprzedaz $wiezego miesa, su-
rowych produktéw miesnych i miesa mielonego w ilosci
2100 kilogramoéw oraz 1400 kilograméw produktow
przetworzonych rocznie.

W przypadku dziatalnosci MLO sprzedaz w miejscu
produkcji jest nielimitowana, natomiast obowigzkowe
dostawy posiadajg maksymalng wielkos¢ od 0,15 do 1
tony tygodniowo, w zaleznosci od asortymentu.

Jacek Kucharski ‘
lekarz weterynarii
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Artykut opracowany w ramach operacji ,Od jajka do gesi -

innowacje w chowie i przetwérstwie drobiu wodnego”. Operacja zostata zrealizo-

wana przez Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Lubaniu.

Operacja dofinansowana ze $srodkéw Unii Europejskiej w ramach Planu Strategicznego dla Wspadlnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 -
Schemat Il Pomocy Technicznej WPR 2023-2027 - Wsparcie operacji realizowanych w ramach KSOW+. Operacja realizowana przez Pomorski
Osrodek Doradztwa Rolniczego w Lubaniu. Instytucja Zarzadzajaca Planem Strategicznym dla Wspolnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 -
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

W Polsce aktywnych jest okoto 29 milionow uzytkowmkow medlow spofecz-
nosciowych (dane ze stycznia 2025 r.). W kontekscie agroturystyki istotna jest
mediana wieku mieszkanncow Polski, wynoszqgca ponad 40 lat. Ten wiek pokry-
wa sie z grupq docelowg, ktora charakteryzuje sie najwiekszq sitq nabywczq -
sq to czesto rodziny z dziecmi lub pary poszukujqce stabilnego i bezpiecznego
wypoczynku, co sprzyja planowaniu urlopéw w agroturystyce.

spotczesny turysta, zmeczony zgietkiem miasta

Wi standaryzacjg globalnych sieci hotelowych,

coraz czesSciej poszukuje autentycznosci, spo-

koju i bliskosci z natura. Ten trend sprawia, Ze polska agro-

turystyka przezywa prawdziwy renesans. Jednak samo

posiadanie malowniczo potozonego gospodarstwa juz nie

wystarcza. W dobie cyfrowej konkurencji kluczem do suk-

— cesu jest przemyslana, wielokanatowa strategia promo-

cyjna, ktéra pozwoli dotrze¢ do serc i umystéw potencjal-

nych gosci. Jak wiec sprawi¢, by to wtasnie twoje miejsce
stato sie wymarzonym celem podrézy?

- Zanim zagtebimy sie w arkana marketingu, musimy zro-

zumie¢ fundamentalng zasade - zadna, nawet najdrozsza

kampania reklamowa, nie odniesie sukcesu, jesli sam pro-

E ,:IJ ~ dukt, czyli twoje gospodarstwo i oferowane doswiadcze-
’F‘f nia, bedzie miernej jakosci. Najpotezniejszym narzedziem
f ’_,_ marketlngowym jest zadowolony gos¢, ktéry nie tylko
: .l.-: - 1.2‘“
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wrdci, ale takze podzieli sie swoim zachwytem z rodzing,
znajomymi i, co kluczowe w dzisiejszych czasach, z setka-
mi innych oséb w internecie.

Podstawg jest wiec stworzenie unikalnej propozycji
wartosci. Co wyrdznia twoje miejsce? Czy jest to mozli-
wos¢ uczestniczenia w porannym dojeniu kréw, warsz-
taty pieczenia chleba na zakwasie, a moze degustacja
rzemie$lniczych seréw i nalewek? Autentycznosc to
waluta, ktérej poszukuja turysci. Potacz jg z nienaganng
jakoscia: czystymi, komfortowymi pokojami, pysznym,
lokalnym jedzeniem i legendarng polska goscinnoscig -
a stworzysz solidny fundament, na ktérym mozna bu-
dowac skuteczng promocje.

W procesie planowania podrézy niemal kazdy zaczyna
od wyszukiwarki Google. Dlatego profesjonalna strona in-
ternetowa to dzi$ nie luksus, a absolutna koniecznos¢. Jest

POMORSKIE WIESCI ROLNICZE e Grudzieri 2025



ni—
B

F

1.'3‘_' %

F

.
/]

-

>

F o
F3u

“to twoja wirtualna wizytdwka, centrum operacyjne twojej
marki i najwazniejsze narzedzie sprzedazy bezposrednie;j.

Skuteczna strona internetowa musi by¢ przede wszyst-
kim responsywna, czyli idealnie wygladac i dziata¢ zarow-
no na ekranie laptopa, jak i smartfona, z ktérego korzysta
wiekszos¢ turystow. Kluczowg role odgrywa warstwa wi-
zualna. Inwestycja w profesjonalng sesje zdjeciows i krot-
kie wideo to nie koszt, a jedna z najlepszych inwestycji
marketingowych, poniewaz w internecie ,kupujemy ocza-
mi”. Pokaz urokliwe pokoje, sielskie krajobrazy, usmiech-
nietych gospodarzy i apetyczne potrawy. Rdwnie wazna
jest tresé: szczegdtowy opis oferty, przejrzysty cennik
i precyzyjne informacje praktyczne.

Waznym elementem jest réwniez zintegrowany sys-
tem rezerwacji online. Umozliwienie gosciom natychmia-
stowego sprawdzenia dostepnosci i dokonania rezerwacji
bez opuszczania strony znaczaco zwieksza konwersje i bu-
duje twoja niezaleznos¢ od zewnetrznych portali, ktére
pobierajg wysokie prowizje. Aby jednak goscie mogli na
te strone trafi¢, musi by¢ ona widoczna nie tylko w Go-
ogle, ale dzi$ takze w narzedziach Al, takich jak Gemini czy
ChatGPT. Podstawowa optymalizacja SEO, polegajaca na
uzyciu odpowiednich stéw kluczowych (np. ,agroturystyka
na Mazurach z dzie¢mi”, ,wypoczynek na wsi z alpakami”),
to drogowskaz, ktéry skieruje do ciebie najbardziej zainte-
resowanych klientéw, ale na znaczeniu zyskuje dzi$ takze
marka, ktéra bierze pod uwage sztuczna inteligencja.

Obecnos¢ polskich agroturystyk w social media jest
nierownomierna. Wiekszos¢ ma profile na Facebooku
(czesto traktowane jako podstawowa wizytéwka), czesc
na Instagramie, a mniejszos¢ aktywnie korzysta z TikTo-
ka czy YouTube’a. A social media to idealna przestrzen do
budowania spotecznosci i prowadzenia dialogu z go$émi.
Nie traktuj ich jak stupa ogtoszeniowego, lecz jak scene,
na ktérej mozesz opowiadac historie swojego miejsca.
Dziel sie codziennoscia gospodarstwa - pokaz mglisty po-
ranek nad takg, pierwsze wiosenne kwiaty, zwierzeta czy
proces przygotowywania lokalnych przetworéw. Obecnie
im wiekszy nacisk potozysz na ciekawe wideo (wystarczy
to nagrywane telefonem), tym bardziej zwiekszasz swoja
szanse na szersze dotarcie do potencjalnych klientéw.

Autentyczno$é, regularnos$é i interakcja to klucze do
sukcesu. Odpowiadaj na komentarze i opinie, zadawaj py-
tania, twérz angazujace ankiety. W ten sposéb budujesz
relacje i zaufanie, ktére czesto przektadajg sie na rezer-
wacje. Warto réwniez rozwazy¢ precyzyjnie targetowane
kampanie ptatne, ktére pozwolg dotrze¢ z Twojg ofertg do
konkretnej grupy docelowej, np. rodzin z dzie¢mi z War-
szawy zainteresowanych ekologicznym stylem Zzycia czy
przedsiebiorcow organizujagcych wyjazdy firmowe.
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Naturalnym rozwinieciem tej strategii jest marketing
tresci (content marketing). Prowadzenie bloga na stronie,
na ktérym dzielisz sie wiedza o lokalnych atrakcjach, pu-
blikujesz przepisy czy opisujesz ciekawe szlaki rowerowe,
pozycjonuje Cie jako eksperta i dostarcza wartosciowej
tredci, ktora przyciaga ruch z wyszukiwarek. Swietnym
uzupetnieniem, istotnym z perspektywy Al, jest szukanie
mozliwosci zaistnienia na stronach innych, np. lokalnych
rzemieslnikéw, blogeréow podrézniczych czy w mediach
(np. w programach o podrézach). Kazda wzmianka w miej-
scu, ktore cieszy sie autorytetem, wzmacnia twojg pozycje
W oczach” wyszukiwarek i Al.

Promocja agroturystyki nie moze ogranicza¢ sie do ™

Swiata wirtualnego. Twoje gospodarstwo jest czescig«lo-
kalnego ekosystemu, a sita tkwi we wspdtpracy. Nawigz
relacje z pobliskimi restauracjami, organizatorami sptywéw
kajakowych, stadninami koni czy rzemies$Inikami. Stworz-
cie wspdlng oferte, wymieniajcie sie ulotkami i wzajemnie
polecajcie swoje ustugi. Taka synergia przynosi korzysci
wszystkim stronom i wzbogaca dos$wiadczenie turystéw.

Aktywnie uczestnicz w dziataniach lokalnych organiza-
¢ji turystycznych (LOT), ktére czesto dysponujg budzetami
na promocje catego regionu. Nie zapominaj takze o trady-
cyjnych formach, jak udziat w targach turystycznych, ktore
wcigz sa doskonata okazjg do bezposrednich rozméw i na-
wigzania cennych kontaktéw.

Nie istnieje jeden magiczny sposéb na skuteczng
promocje agroturystyki. Sukces lezy w zintegrowanym
i spéjnym dziataniu na wielu polach - od perfekcyjnie
przygotowanej oferty, przez profesjonalng obecnos¢
w internecie, angazujace opowiadanie historii w mediach
spotecznosciowych, po budowanie silnych relacji w $ro-
dowisku lokalnym. Pamietaj, ze technologia i narzedzia
marketingowe to tylko wsparcie. W sercu agroturystyki
zawsze bedzie stat cztowiek - goscinny gospodarz, jego
pasja i autentycznosc, ktérych nie da sie zastapi¢ zadng
kampania reklamowa.

Sandra Jarnot
spacjalistka ds. marketingu

Dofinansowane przez
Unie Europejska

Artykut opracowany w ramach operacji ,Wymiana wiedzy i do$wiadczen na przyktadzie pomorskich gospodarstw agroturystycznych”. Opera-
cja zostata zrealizowana przez Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Lubaniu.

Operacja dofinansowana ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach Planu Strategicznego dla Wspdlnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 -
Schemat Il Pomocy Technicznej WPR 2023-2027 - Wsparcie operacji realizowanych w ramach KSOW+. Operacja realizowana przez Pomorski
Osérodek Doradztwa Rolniczego w Lubaniu. Instytucja Zarzadzajaca Planem Strategicznym dla Wspdlnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 -
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi
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