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»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Artykut opracowany w ramach operacji ,,Innowacyjna przedsiebiorczos¢ szansg na rozwéj dla pomorskich
rolnikow”

Operacja wspotfinansowana ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Schematu Il Pomocy Technicznej
»,Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich” Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020

Instytucja Zarzadzajgca PROW na lata 2014-2020 — Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Operacja opracowana przez Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Lubaniu

Promowanie biznesu w mediach spotecznosciowych

Promowanie praktycznie kazdego biznesu bez wykorzystania mediow
spotecznosciowych jest praktycznie niemozliwe. Gtéwng zaletg dziatania w ten sposdb jest
bezptatne dotarcie (wytgczajgc ptatne reklamy) do szerokiego grona potencjalnych odbiorcéw.
Budowanie przekazu musimy odbywac sie jednak umiejetnie bez agresywnego i nachalnego
marketingu, ktory w rezultacie przynosi wiecej strat niz zyskéw.

Niniejszy artykut zawiera zbidr wskazéwek, ktére warto zastosowac budujgc marke
danego biznesu poprzez bycie ekspertem, przedsiebiorcg, cztowiekiem, ktéry tez zyje a nie
tylko promuje i sprzedaje swoje produkty czy ustugi.

Oto kilka z nich:

1.Tematy z praktycznymi wskazéwkami + chwytliwe nagtowki

Prowadzisz biznes to pisz o tym, na czym sie znasz. Dziel sie praktycznymi wskazéwkami. Nie
pisz tylko o promocjach/znizkach. Staraj sie stworzy¢ marke osoby, ktéra nie tylko sprzedaje
ustugi, ale ZYJE tym co sprzedaje. Pasjonuje jg ten biznes i dzieli sie istotnymi wskazéwkami z
klientami.

W erze chwytliwych wskazowek, warto postarac sie kreatywny tytut. Czy tego chcemy czy nie
klikamy w to co nas zacheci do przeczytania. Nie musi by¢ kontrowersyjnie, ale pomystowo i
kreatywnie juz tak.

2. Nie unikaj méwienia o emocjach. To zazwyczaj... budzi sporo emocji

Jesli Ciebie cos cieszy, kupites co$ nowego dla Twojego przedsiewziecia co jeszcze ucieszy tez
klientow — to czemu nie dzieli¢ sie tym? To takie prawdziwe i bliskie sercu. Dziel sie raczej tymi



pozytywnymi wiesciami. Swiat jest peten ztych wiadomosci. Warto, by ludzie kojarzyli Cie z
dobrych rzeczy i chcieli zaglagda¢ do Twoich publikacji wtasnie z tego powodu.

3. Pasje jako $wietne zrodto inspiracji

Jesli czytasz jakas ksigzke i szczegdlnie poruszy¢ Cie jakis cytat, to staraj sie nim dzieli¢ w social
mediach. Pokazujesz sie w ten sposoéb, jak nie tylko ta osoba, ktéra sprzedaje, ale tez zyje.

Jesli nie ksigzka to ulubiony serial, pasja, wszystko czym zyjesz i chcesz sie tym podzieli¢ z
innymi. Nie musisz odkrywa¢ jako$ bardzo swojego zycia prywatnego, by pisaé wartosciowe
wpisy, inspirujgce dla innych.

4. Forma ma znaczenie

Krétkie prezentacje (kilka slajdéw) zawierajgce kluczowe wskazéwki z danego obszaru to
kolejny pomyst na chwytliwy post. Wymaga to od autora odpowiedniego wysitku, aby z jednej
strony zadba¢ o najwazniejsze i najciekawsze dla moich odbiorcéw informacje, a z drugiej
strony pamietac, by nie byty to tylko puste hasta.

5. Testuj publikacje quizow

Lubimy wypetniaé¢ wszelkiego rodzaju testy/quizy. Wpis dotyczacy ulubionego quizu moze
sktoni¢ wiele osdb do dzielenia sie wynikami. Zatem testy takze s3 dobrym pomystem na
wciggajacy post.

6. Diuzsze wpisy

Bardzo cenne sg wpisy w postaci artykutéw. Wymagajg od autora wiekszej pracy, ale mogg
stanowi¢ duze wsparcie dla czytelnika. Budujemy w ten sposéb marke eksperta, czyli kogos sie
zna na czyms i potrafi w dtuzszej wypowiedzi podzieli¢ sie tym z innymi.

To tylko kilka z wielu wskazowek, ktére warto stosowac¢ do budowania spotecznosci
internetowej. Warto dziata¢ konsekwentnie i nie zniecheca¢ sie brakiem efektéw w krotkim
okresie. Tego rodzaju dziatanie wymaga czasu, ale jesli publikujesz z serca i zgodnie ze swoimi
przekonaniami — rezultaty powinno przyjs¢ predzej czy pdzniej. Powodzenia!l
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