P@ DR

OOS OSO

UUUUUUU

Il filar PS WPR na lata 2023 -2027
- wnioski 1 spostrzezenia
z pierwszych naborow

Stare Pole 06.12.2023



P€DR

Interwencje dotyczace dzialan __POMORSKI OSRODEK
rolno-lesnych

W LUBANIU

Zalesianie gruntow rolnych — 140 wnioskow,
Tworzenie zadrzewien srodpolnych — 68 wnioskow,
Zwickszanie bior6znorodnosci lasow prywatnych — 522 wnioski,

Zakladanie systemow rolno-lesnych — 40 wnioskow.



Interwencje w sektorze produktow pe D R

POMORSKI OSRODEK

pszczelich — nabor do 24.01.2024 bORABETWA ROINICZEGO

Nabory powtorne:

» Inwestycje, wspieranie modernizacji gospodarstw pasiecznych (1.6.2)
»Wspieranie walki z warroza produktami leczniczymi (1.6.3)

»Pomoc na odbudowe 1 poprawe wartosci uzytkowej pszczot (1.6.5)
Nabory uruchomiane po raz pierwszy:

AW\spieranie podnoszenia poziomu wiedzy pszczelarskiej (1.6.1)
»Ulatwienie prowadzenia gospodarki wedrownej (1.6.4)

AW\sparcie naukowo-badawcze (1.6.6)

»Wspieranie badania jakosci handlowej miodu oraz identyfikacja
miodow odmianowych (1.6.7)



. P€ DR
Interwencje Il filaru PS WPR DGRADZTWA ROLNICSEGD

W LUBANIU

» Tworzenie 1 rozwo0j organizacji producentdOw 1 grup
producentow rolnych

» Inwestycje zapobiegajace rozprzestrzenianiu si¢
afrykanskiego pomoru swin - o ponad 80 mln zt
wsparcia ubiega si¢ ponad 1,1 tys. rolnikow.



Zobowigzania rolno-srodowiskowo-klimatyczne P€ DR

POMORSKI OSRODEK

PAKIETY i warianty PROW 2014-2020 INTERWENCJE (PS WPR 2023-2027)RAPZTWA ROLNICZEGO

W LUBANIU

Pakiet 1. Rolnictwo zrOwnowazone;

Pakiet 2. Ochrona gleb i wéd (warianty: migdzyplony i 1) Ochrona cennych siedlisk i zagrozonych

pasy ochronne) gatunkow na obszarach Natura 2000

: : : 2) Och h siedlisk i , h
Pakiet 3. Zachowanie sadow tradycyjnych odmian ) Ochrona cennych siedlisk i zagrozonyc

gatunkow poza obszarami Natura 2000
drzew owocowych;

3) Ekstensywne uzytkowanie lak i pastwisk

Pakiet 4. Cenne siedliska i zagrozone gatunki ptakéw
na obszarach Natura 2000 NOWA

na obszarach Natura 2000

4) Zachowanie sadow tradycyjnych
Pakiet 5. Cenne siedliska poza obszarami Natura 2000

odmian drzew owocowych
5) Zachowanie zagrozonych zasobow

Pakiet 6. Zachowanie zagrozonych zasobow

L1e L : genetycznych roslin w rolnictwie
genetycznych roslin w rolnictwie (warianty: uprawa,

] ] 6) Zachowanie zagrozonych zasobow
nasiona lub mat. siewny)

genetycznych zwierzat w rolnictwie

Pakiet 7. Zachowanie zagrozonych zasobow o7 =
7) Bioréznorodnosé¢ na gruntach ornych

enetycznych zwierzat w rolnictwie (warianty: bydlo,
genetyczny 3 ( y: by ik

konie ,owce, swinie, kozy)



Premie dla mlodych rolnikow eﬁsm DQDB

DORADZTWA ROLNICZEGO
W LUBANIU

Ztozono 3,9 tys. wnioskéw w skali kraju na ok. 780 min zi
Najwiecej wnioskow ztozyli wnioskodawcy z Mazowsza i Lubelszczyzny.

Czynniki ograniczajace osiagni¢cie minimalnej liczby (7) punktow dla rolnikow z wojewodztwa pomorskiego.

» powierzchnia gospodarstwa wyzsza od sredniej powierzchni gruntow rolnych w gospodarstwie w wojewodztwie
(20,35 ha) — wg wzoru

» posiadane kwalifikacje zawodowe lub umiejetnosci (nie przyznaje si¢ punktow za deklarowane uzupeinienie
wyksztatcenia) — 1 do 4 pkt.;

A\

roznica wieku pomiedzy osobg fizyczng przekazujacag gospodarstwo w catosci 1 na wlasnos¢ a wnioskodawcg — 3

lub 5 pkt.;

przejmowanie przynajmniej jednego gospodarstwa w catosci i na wlasnos¢ — 4 pkt.;

uczestnictwo lub planowane uczestnictwo w systemach jakosci (unijnych lub krajowych) — nie wiecej niz 5 pkt.;
Wielkos¢ ekonomiczna gospodarstwa w roku wyjsciowym powyzej 19 500 euro —wg wzoru, maks. 3 pkt.;
Prowadzenie produkcji zwierzecej (50% docelowej SO gospodarstwa) — 2pkt.;

A AR AN QNN 74\ 74

Dotychczasowa aktywno$¢ zawodowa wnioskodawcy—1pkt.



P€DR

Premie dla mlodych rolnikow JORADZTWA ROINICZF GO

W LUBANIU

Inne czynniki ograniczajace korzystanie z tego wsparcia:

1. Docelowy wzrost wielkosci ekonomicznej gospodarstwa o co najmniej:

» 30% w stosunku do wyjsciowej wielkosci — w przypadku, gdy gospodarstwo dla roku
wyjsciowego miato wyjsciowa SO od 15 tys. do 24,99 tys. euro,

» 20% w stosunku do wyjsciowej wielkosci — w przypadku, gdy gospodarstwo dla roku
wyjsciowego miato wyjsciowa SO 25 tys. euro — 49,99 tys. euro,

» 15% w stosunku do wyjsciowej wielkosci — w przypadku, gdy dla roku wyjsciowego
miato wyjsciowag SO 50 tys. — 99,99 tys. euro,

> 10% w stosunku do wyjsciowej wielkosci — w przypadku, gdy gospodarstwo dla roku
wyjsciowego miato wyjsciowg SO 100 tys. — 150 tys. euro.



Premie dla mlodych rolnikow pe DR

POMORSKI OSRODEK
DORADZTWA ROLNICZEGO
W LUBANIU

Inne czynniki ograniczajace korzystanie z tego wsparcia:

2. Osiggnigcie (najpdzniej w roku docelowym) co hajmniej 60% udziatu przychodow

uzyskiwanych w zwiazku z prowadzong w gospodarstwie dziatalnoscig rolnicza we

wszystkich przychodach beneficjenta.

Sprzedaz dokumentuje si¢ na podstawie wpisow do:

» tabeli Wptywow Ksigzki Wptywow 1 Wydatkéw prowadzonej w gospodarstwie w
ramach systemu zbierania 1 wykorzystywania danych rachunkowych z gospodarstw
rolnych (tzw. Polski FADN);

» rejestrze Przychodow Narzedzia do oceny ekonomicznej gospodarstwa rolnego;

» ewidencjach prowadzonych na podstawie odpowiednich przepisow.

Podstawa wpisoOw w zestawieniu sa:
» faktura VAT lub faktura VAT RR;
» paragon fiskalny kas rejestrujacych;

» umowa kupna—sprzedazy wraz z potwierdzeniem wptywu na konto bankowe;
» rachunek.



Rozwaoj malych gospodarstw P@ DR

POMORSKI OSRODEK
Ztozono 10 750 wnioskow w skali kraju na ponad 1 mld zt. BORPZ R DN ED

W LUBANIU
Najwiecej] wnioskow ztozyli wnioskodawcy z wojewodztw: mazowieckiego, lubelskiego i
swigtokrzyskiego.

1. Czynniki ograniczajace osiagniecie minimalnej liczby (3) punktow dla rolnikow z wojewodztwa
pomorskiego:

» Uczestnictwo lub planowane uczestnictwo w systemach jakosci (unijnych 1 krajowych) — maks. 5 pkt.,

» Udzial lub planowany udziat w zorganizowanych formach wspoéltpracy (grupy 1 organizacje
producentow) - 3 pkt.,

» Co najmniej 50% UR wchodzacych w sktad gospodarstwa w roku wyjSciowym znajduje si¢ na ONW

typ gorski lub ONW typ specyficzny strefa II (tylko obszary, w ktorych co najmniej 50% powierzchni
UR znajduje si¢ powyzej 350 m n.p.m.) — 2 pkt.,

» Udzial lub planowany udzial w szkoleniu zwiazanym z zakresem operacji przewidzianym w
biznesplanie (tematyka szkolenia ma bezposredni zwiazek z przewidziana w biznesplanie dziatalnoscia
rolnicza, organizacja produkciji, organizacija 1 zarzadzaniem gospodarstwem lub wprowadzaniem
produktow na rynek w ramach KED oraz nie jest szkoleniem obligatoryjnym wynikajacym z
obowiazujacego prawodawstwa — 2 pkt.




Rozwaoj malych gospodarstw P@ DR

POMORSKI OSRODEK
DORADZTWA ROLNICZEGO
W LUBANIU

2. Inne czynniki ograniczajace korzystanie z tego wsparcia:

W wyniku realizacji operacji, nastapi wzrost wartosci sprzedazy brutto produktow rolnych
wytwarzanych w gospodarstwie, w tym zywnosci w ramach KED, co naymniej o 30% w stosunku do
wartosci przychodu bazowego 1 nie mniej niz do poziomu odpowiadajgcego rownowartosci
minimalnego wynagrodzenia w roku, w ktorym ztozono WOPP.

Sprzedaz dokumentuje si¢ na podstawie wpisow do:
» tabeli Wpltywow Ksiagzki Wpltywow 1 Wydatkow - Polski FADN);
» rejestrze Przychodow Narzedzia do oceny ekonomicznej gospodarstwa rolnego;

» ewidencjach prowadzonych na podstawie odpowiednich przepisow.

Podstawg wpisOw w zestawieniu s3:
» faktura VAT lub faktura VAT RR;
» paragon fiskalny kas rejestrujacych;

» umowa kupna—sprzedazy wraz z potwierdzeniem wptywu na konto bankowe;
» rachunek.



Rozwo0j malych gospodarstw P@ DR

4 POMORSK1 0SRODEK
3. Tresci, ktore sa zmora dla doradcy — plan marketingowy: DORADZTWA ROLNICZEGO

W LUBANIU

» Jakie produkty zostang zaoferowane na rynku?

Opisz w sposOb wyczerpujacy oferowane do wprowadzenia na rynek produkty oraz roznice w stosunku

do wystepujacych dotychczas na rynku. Szczegdlowo porownaj cechy oferowanego produktu z

dostepna na rynku ofertag konkurencji 1 wskaz najistotniejsze wyrdzniajace go cechy.

» Opis potrzeb rynku w zakresie oferowanych produktow i1 charakterystyka docelowej grupy
odbiorcow.

Okresl docelowa grupe, ktorg moze byc¢ zbior osob lub firm, do ktorych kierujemy lub planujemy
skierowac¢ nasze dzialania marketingowe 1 sprzedazowe. Zakladamy, 1z ta grupa bedzie kupowac nasze
produkty lub ustugi. Opisac, na jakim segmencie rynku chciatbys skoncentrowac swoja dziatalnosc.
Wskaz, jakie przewagi konkurencyjne powoduja potrzebe do dziatania w tym segmencie (np. cena
produktu(ow)).

Opisz szczegotowo na podstawie, jakich 1stotnych, dajacych sie zweryfikowac, dostepnych danych,
kryteriow (np. analiza rynku w formie ankiet/wywiadu, wiedza ekspercka, itp.), wiek, ptec, miejsce
zamieszkania, wyksztalcenie, srednie dochody, posiadanie psa, zwyczaje/preferencje zywieniowe)
zdefiniowano docelowg grupe klientow, do ktorych bedzie skierowana oferta. Na tej podstawie nalezy
rowniez przedstawi¢ analize 1losciowg 1 oszacowac liczbe potencjalnych klientow.



Rozwaoj malych gospodarstw P@ DR

POMORSKI OSRODEK
DORADZTWA ROLNICZEGO
W LUBANIU

3. Tresci, ktore sa zmora dla doradcy — plan marketingowy:

» Konkurencja na rynku 1 konkurencyjnos¢ zaktadanych cen sprzedaz produktéw rolnych.

Przedstaw mozliwie szczegdtowg analize zidentyfikowanych konkurentow dziatajacych na
zdefiniowanym przez niego segmencie rynku, na ktorym zamierza uplasowac swojg oferte. W
szczegOlnosci opisz na podstawie jakich zrodel przygotowano analize, okresl wiarygodnosc
tych zrodel, oszacuj liczbg potencjalnych konkurentow. Opisz jakg przewage konkurencyjng
widzisz w swoim produkcie, ktora pozwoliltyby na skuteczng rywalizacje z innymi
podmiotami. Przewaga konkurencyjna moze w szczegolnosci mie¢ np. aspekt cenowy
(przewaga budowana na zasadach przywodztwa cenowego lub kosztowego), aspekt
roznicujgcy (przewaga zwigzana z percepcja klientow, uwazajacych dany produkt za lepszy
jakosciowo), aspekt serwisowy (przewagi konkurencyjne budowane w oparciu o kontakt z
klientem, profesjonalizm kadry 1 dbanie o obustronne relacje z konsumentami), aspekt wejscia
(rodzaj przewagi powigzany z wypracowaniem nowych patentow, wdrazaniem nowoczesnych
technologii, ustanawiajacych barier¢ dla konkurencji).



Rozwaoj malych gospodarstw P@ DR

POMORSKI OSRODEK
DORADZTWA ROLNICZEGO
W LUBANIU

3. Tresci, ktore sa zmora dla doradcy — plan marketingowy:

» Sposob w jaki bedzie prowadzona sprzedaz. Jakie kanaty dystrybucji beda stosowane
w celu dotarcia do odbiorcow?

Opisz sposob udostepniania produktu konsumentom. Wskaz czy produkt koncowy
zostanie dostarczony bezposrednio finalnym nabywcom czy tez zaplanowano
korzystac¢ z posrednika 1 sprzedawac¢ produkty ostatecznym nabywcom przy pomocy
co najmniej jednego posrednika handlowego. W tym miejscu uzasadnij przestanki
przyjecia okreslonego modelu dystrybucji jako optymalnego w odniesieniu do
wypracowanego modelu biznesowego.



Rozwo0j malych gospodarstw Pﬂ DR

POMORSKI OSRODEK

3. Tresci, ktore sa zmora dla doradcy — plan marketingowy: ORI ED LD
» Planowane narze¢dzia promocji oraz reklamy:.

Opisz planowany system sprzedazy 1 promocji produktow, w tym sposob wykorzystania dostepnych
kanatow komunikacji z klientem, rOwniez po zrealizowaniu operacji. W szczegolnosci czy sprzedaz
produktow bedzie odbywala si¢ na bazie handlu detalicznego czy hurtowego, czy bedzie to system
oparty o wlasny sklep(y) stacjonarny 1/ lub tez e-commerce. Czy oferowane produkty beda
kierowane do kontrahentow prowadzacych sklepy ( w tym réwniez internetowe), hurtownie — jesli
tak to na jakich zasadach.

Okresl czy 1 jakie dziatania promocyjne sg planowane, aby przyciggna¢ uwage 1 skutecznie
poinformowac potencjalnych klientow o oferowanym na rynek produkcie 1 jej cechach. Czy bedzie
to np. kampania reklamowa (jakie kanaty komunikacji z potencjalnym klientem bytyby
wykorzystane), promocja cenowa, rozdawanie darmowych probek potencjalnym klientom.

Opisz jakie narzedzia promocji oraz reklamy planujesz wykorzystac, aby informowac
potencjalnych klientow o oferowanym produkcie w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig na jaka
starasz si¢ o wsparcie. W szczegolnosci, czy bedg one dobierane pod katem zdefiniowanego klienta
lub grup klientow, np. ulotki lub ogloszenia w lokalnej prasie dla osob w mniejszym zakresie
wykorzystujacych Internet, zaawansowane kampanie informacyjne w Internecie.



Rozwaoj malych gospodarstw P@ DR

POMORSKI OSRODEK
DORADZTWA ROLNICZEGO
W LUBANIU

3. Tresci, ktore sa zmora dla doradcy — plan marketingowy:

» Prognoza sprzedazy produktow rolnych wytworzonych w gospodarstwie w okresie
realizacji biznesplanu.

Ustal wielkos¢ sprzedazy produktow rolnych, ktore beda wytworzone w gospodarstwie w
latach realizacji biznesplanu z uwzglednieniem kalkulacji cen.

Kalkulacje sprzedazy nalezy przeprowadzi¢ w oparciu o ceny rynkowe obowigzujgce na

czas przygotowywania dokumentow aplikacyjnych (bez uwzgledniania wptywu inflacji na
cene).

Z przedstawionej prognozy wynika¢ powinno, ze w wyniku realizacji operacji osiggniety
zostanie wzrost wartosci sprzedazy brutto produktow rolnych wytworzonych w
gospodarstwie, co najmniej o 30% w stosunku do ustalonego dla gospodarstwa przychodu
bazowego 1 nie mniej niz na poziomie odpowiadajgcym rownowartosci minimalnego
wynagrodzenia w roku, w ktorym zlozono wniosek o przyznanie pomocy.



P€DR

POMORSKI OSRODEK

Problemy z aplikacjami/wersja wniosku online DORADZTWA ROLNICZECS

1. Logowanie do aplikacji:

» Jako pelnomocnik potwierdzajac swoja tozsamos¢ nr PESEL,
» Jako rolnik.

Kiedy doczekamy si¢ okienka doradcy?

2. Brak mozliwosci zlozenia samouzupetnien/poprawek.

3. Nie wiadomo ktory Regionalny Oddziat ARIMR bedzie
dokonywat oceny wniosku.



P€-DR

POMORSKI OSRODEK
DORADZTWA ROLNICZEGO
W LUBANIU

Dzickuje Za uwage




